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Галузь знань, спецıальнıсть, освıтнıй 

рıвень

Галузь знань - D “Бізнес, 

адміністрування та право”

Спецıальнıсть - D3 “Менеджмент” 

Освıтнıй рıвень - другий

(магıстерський) 

Форма навчання - денна, заочна



Інформацıйний обсягнавчальної

дисциплıни

Вибıркова навчальна дисциплıна

Загальний обсяг навчального часу - 90 год.

(3 кредити ECTS):
Дисциплıна вивчається у 2-му семестрı. 

Форма пıдсумкового контролю - залıк.



Мета та завданнянавчальної дисциплıни
T

Предметом вивчення дисциплıни є теоретико-практичнı аспекти аналıтичної

роботи в медицинı та методичний ıнструментарıй економıчного аналıзу (сукупнıсть

методıв, прийомıв аналıтичного дослıдження) в загальнıй системı управлıння

закладом охорони здоров’я та прийняття управлıнських рıшень менеджерами в

умовах фıнансово-господарської дıяльностı суб’єктıв господарювання

Мета вивчення навчальної дисциплıни полягає у формуваннı теоретичних 

знань та набутı здобувачами практичних навичок з органıзацıї та методики 

здıйснення економıчного аналıзу в медицинı, засвоєння прогресивних форм ı 

технıки економıчних розрахункıв, формування висновкıв та пропозицıй щодо 

покращення економıчного стану закладу охорони здоров’я (ЗОЗ), усвıдомлення 

ролı економıчного аналıзу у сучасних умовах господарювання, а також 

вирıшення аналıтичних завдань, сформованих рıзними користувачами в 

процесı управлıння ЗОЗ.

Завдання вивчення навчальної дисциплıни: вивчення методичних прийомıв 

економıчного аналıзу, технологıї їх застосування для вирıшення аналıтичних 

завдань, що формулюються власником та потребами управлıння, набуття вмıнь 

документального оформлення результатıв проведених аналıтичних дослıджень, 

формулювання обґрунтованих аналıтичних висновкıв та подальших напрямıв 

пıдвищення.



Структура навчальної дисциплıни

Тема 1.Предмет та види економıчного аналıзу.

Тема 2. Методи та прийоми економıчного аналıзу в 

медицинı.

Тема 3. Інформацıйна база економıчного аналıзу. 

Тема 4. Органıзацıя та етапи економıчного аналıзу.

Тема 5. Аналıз забезпеченостı пıдприємства трудовими 

ресурсами та ефективностı їх використання.

Тема 6. Аналıз матерıальних ресурсıв та ефективностı їх 

використання.

Тема 7. Аналıз використання основних засобıв та 

нематерıальних активıв ЗОЗ.

Тема 8. Аналıз собıвартостı послуг з медичного 

обслуговування.

Тема 9. Аналıз фıнансових результатıв дıяльностı ЗОЗ. 

Тема 10.Оцıнка фıнансового стану медичного закладу.



Результати навчання для 
дисциплıни

вмıти:
визначати мету та завдання проведення 

економıчного аналıзу, розро6ляти програму та 

систематизувати етапи його проведення; 

здıйснювати пıд6ıр нео6хıдної ıнформацıї за 

даними 6ухгалтерського о6лıку, фıнансової та 

статистичної звıтностı для потре6 проведення 

аналıтичних дослıдшення;

аналıзувати основнı показники господарської 

дıяльностı пıдприεмства;

складати аналıтичнı огляди, формулювати

висновки, рекомендацıї ı практичнı пропозицıї

на основı проведеного аналıзу показникıв

дıяльностı пıдприεмства;

аналıзувати узгодшенıсть фıнансових ı

виро6ничих показникıв при розро6цı полıтики

економıчної поведıнки пıдприεмства на ринку.

при6утку ı

знати:
предмет, змıст, завдання ı види економıчного аналıзу; 

методи економıчного аналıзу та осо6ливостı їх 

застосування при проведеннı аналıтичних дослıдшень; 

порядок формування ıнформацıйної 6ази 

економıчного аналıзу;

методичнı полошення проведення факторного 

аналıзу;

методику здıйснення аналıзу виро6ництва продукцıї, 

ро6ıт ı послуг;

методику проведення аналıзу використання трудових 

ресурсıв ı витрат на оплату працı;

порядок використання методичних прийомıв ı

спосо6ıв аналıзу в процесı проведення аналıзу

матерıальних ресурсıв пıдприεмства;

методику проведення аналıзу 

рента6ельностı;

порядок проведення загальної оцıнки фıнансово-

майнового стану пıдприεмства.



ДЯКУЄМО ЗА УВАГУ!

Пıдготовлено доцентом кафедри менеджменту та маркетингу

к.е.н. Інною ЛЕПЕТАН


